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COMUNICACION, MARKETING Y PUBLICIDAD EN EL AMBITO

Nombre de la asignatura HISPANICO

Caréacter (Obligatoria/Optativa) | OP

Créditos (1 ECTS=25 horas) 6
X | Presencial
Modalidad (elegir una opcion) Semipresencial
On-line
Profesor responsable Julian de la Fuente Prieto
Idioma en el que se imparte Espafiol

DISTRIBUCION DE CREDITOS (especificar en horas)

Numero de horas presenciales/on-line asistencia profesor | 50

Numero de horas de trabajo personal del estudiante | 100

Total horas | 150

CONTENIDOS (Temario)

1. HABILIDADES DE COMUNICACION
a. Teorias de la comunicacién
b. Comunicacion no verbal
c. Escucha activay asertividad
d. Hablar en pablico
e. Preparar un discurso

2. LENGUAIJE PUBLICITARIO

a. Disefio

b. Fotografia
c. Sonido

d. Video

e. Realidad Aumentada

3. ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA
a. Transmedialidad

Contenido de marca

Propagabilidad

Remezcla

Mimesis

®o0 o




EVALUACION

PRUEBAS CRITERIOS % NOTA

Se valorara la participacion activa del alumno o
alumna en clase. Para ello sera imprescindible
Participacion en clase que demuestre haber leido las lecturas 20%
propuestas y fomentar el debate entre sus
compaiieros con rigor.

Se valorara la capacidad de aplicar la teoria a la

practica; también el wuso adecuado de

- _ herramientas tecnoldgicas.

Ejercicios précticos ) 40%
Deberan exponerse oralmente en clase y

también presentarse en formato portfolio al

término de la asignatura.

Se valorard la originalidad, innovacién y calidad
en el proceso de creacion del contenido digital.
También el dominio de los lenguajes y su

: adecuacion a la campafia de maketing
Proyecto creativo desarrollada. 40%

El proyecto se expondra previamente en clase y
el contenido final se presentara al término de la
asignatura.
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